
财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 业务培训

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 20000.00 600.00 600 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 20000 600 600 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

对局系统包括街镇文化旅游人才进行系统化培训，邀请专
家讲课、组织现场参观教学、购置学习用书费用；对专业
性强的局属事业单位开展自主招聘。

完成对局系统包括街镇文化旅游人才进行系统
化培训，邀请专家讲课、组织现场参观教学、
购置学习用书费用。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

培训场次
>=1场 =1场 10 10

培训每场次参与人数
>=40 >=40 5 5

对相关行业学习考察次

数

>=2次 =2次 5 5

培训人次
>=60人 >=60人 10 10

质量指标

培训活动计划完成率
=100% =100% 5 5

培训规模
局机关、事业单位

、街镇相关人员
局机关、事业单位

、街镇相关人员
5 5

时效指标

培训课时完成及时性
及时 及时 5 5

培训开展及时性
及时 及时 5 5
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效益指标 社会效益指标
培训对象覆盖率

>=90% >=90% 15 15

文化旅游人才素质
提升 提升 15 15

满意度指标 服务对象满意度指标

培训对象满意度
=100% =100% 5 5

培训人员满意度
>=80% >=80% 5 5

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 2650000.00 3116103.50 3,116,103.5 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 2650000 3116103.5 3116103.5 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

影视产业发展专项资金、上海科技影都宣传推广、影视产
业相关论坛、上海科技影都综合信息服务等；充分保障我
区文化和旅游产业专项资金扶持政策有效落实，加快推进
人文松江建设和松江全域旅游发展，充分展示松江文化形
象，打响松江文化品牌。

完成影视产业发展专项资金拨付、举办上海国
际电影节科幻电影周系列活动等；

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

数量指标

宣传活动场次
>=3次 >=3次 3 3

宣传资料印刷册数
>=200册 >=200册 2 2

科技影都宣传活动每场

平均参与人次

>=100人次 >=100人次 3 3

举办相关论坛数量
=1次 =1次 2 2

影视产业发展专项资金

评审验收政策绩效等服

务，宣传资料制作等

>=2次 >=2次 2 2

外出考察次数
>=3次 >=3次 2 2

外出学习调研次数
>=2次 >=2次 2 2
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绩
效
指
标

产出指标

补贴企业数
>=5家 >=5家 2 2

景区评定及文化和旅游

产业政策研究数量

>=1项 >=1项 2 2

质量指标

宣传资料派发率
=100% =100% 2 2

补贴对象资格符合率
=100% =100% 2 2

宣传活动场次
>=3次 >=3次 3 3

推动上海科技影都建设 推动 推动 2 2

招商引资次数
>=3次 >=3次 2 2

评定景区合格率
>=80% >=80% 3 3

时效指标

宣传活动完成及时性
及时 及时 3 3

宣传资料印刷册数
=200册 =200册 3 3

不定期组织对外考察招

商

12月底前 12月底前 3 3

项目完成及时性
及时 及时 4 4

补贴企业审核及时性
及时 及时 3 3

宣传活动群众知晓率是
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效益指标

社会效益指标

否增长
增长 增长 5 5

促进影视企业落地
促进 促进 5 5

吸引影视企业落地松江 促进 促进 5 5

各项工作完成度
=100% =100% 5 5

可持续影响指标
推进文旅产业发展

推进 推进 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标

群众满意度
>=80% >=80% 4 4

企业满意度
>=80% >=80% 3 3

相关方满意度
>=80% >=80% 3 3

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 旅游管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 3100000.00 2794454.13 2,794,454.13 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 3100000 2794454.13 2794454.13 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

扩大宣传效应，展示松江文化旅游形象，提升松江知名度

宣传推广科始终坚持以习近平新时代中国特色
社会主义思想为指导，对标新一轮人文松江建
设三年行动计划，开展各类宣传推广工作，推
动以人文松江为特质的全域旅游更高质量的发
展。深耕厚植“四季节庆”品牌，聚焦乡村旅
游，打造“泖田谷”品牌，重点推出“上海之
根”文化旅游节，积极培育旅游线路产品，持
续拓展宣传阵地。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

宣传地区覆盖率
>=90 90 10 10

宣传内容更新率
>=90 90 10 10

质量指标
宣传活动知晓率

>=90 90 15 15

时效指标
宣传活动完成及时性

及时 及时 15 15

效益指标 社会效益指标
人文松江品牌社会效益

提升

有所提升 有所提升 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 法律咨询与服务

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 230000.00 40000.00 40,000 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 230000 40000 40000 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

市政府法制办、区政府法制办关于政府法律顾问的有关规
定。

完成2023年度相关合同审核及条款修改，
对相关事务提出法律意见等。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
合同审核数量

>=150件 >=150件 15 15

质量指标
合同合规率

=100% =100% 20 20

时效指标
合同审核时效

及时 及时 15 15

效益指标 社会效益指标 单位日常运行保障情况 良好 良好 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
工作人员满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文旅广电行业管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 720000.00 428306.56 428,306.56 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 720000 428306.56 428306.56 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

保障本区文化、旅游、广播电视行业正常运转
对本区文化、旅游行业开展日常开业指导，行
政审批，确保广电安全播出等

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

监督检查次数
>=4次 >=4次 7 7

组织培训次数
>=3次 >=3次 5 5

监督检查次数
>=4次 >=4次 5 5

质量指标

事故发生数
=0件 =0件 8 8

安全宣传资料派发率
>=90% >=90% 5 5

事故发生数
=0件 =0件 5 5

时效指标

培训组织时效
及时 及时 5 5

工作完成进度
及时 及时 5 5

工作完成进度
及时 及时 5 5
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效益指标 社会效益指标

行业管理覆盖率
=100% =100% 10 10

安全及普法人员普及率 >=90% >=90% 10 10

行业管理覆盖率
=100% =100% 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标

安全及普法成果满意度 >=90% >=90% 5 5

行业人员满意范围
>=90% >=90% 3 3

行业人员满意范围
>=90% >=90% 2 2

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文旅活动

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1380000.00 2223888.60 2,223,888.6 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1380000 2223888.6 2223888.6 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

实现松江区公共文化服务提升。 实现松江区公共文化服务提升。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

数量指标

宣传内容更新率
>90 95% 1 1

演出场次
=17次 66次 6 6

宣传地区覆盖率
>=80% 80% 1 1

展览场次
=10次 24次 6 6

宣传人群覆盖率
>=80% 80% 1 1

开展相关文化交流活动 >=1次 1次 6 6

扶持团队数量
>=4家 52家 1 1

出版书籍
=1本 1本 1 1

政策知晓率
>=80% 80% 1 1
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绩
效
指
标

产出指标

质量指标

演出合格率
>=100% 100% 6 6

展览合格率
>=80% 98% 1 1

活动合格率
>=100% 100% 1 1

扶持团队优秀率
=100% 100% 1 1

书籍质量合格
=100% 100% 1 1

时效指标

演出开展及时性
9-10月 9-10月 6 6

宣传活动完成及时性
及时 及时 1 1

展览场次连续性
连续 连续 1 1

按时组织开展文化交流

活动

11月中旬 11月中旬前完成 6 6

按时拨付
11月中旬 11月中旬前完成 1 1

按时出版
11月中旬 11月中旬前完成 1 1

社会效益指标

参与活动群众认可情况 >=85% 95% 5 5

松江戏曲文化发展
弘扬 弘扬 5 5

松江美术馆品牌
打造 打造 5 5
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效益指标
吸引文艺工作者投身松

江文化建设

文艺工作者增多 文艺工作者增多 5 5

提升人文松江美誉度
提升 提升 5 5

可持续影响指标 打造松江本土文化品牌 打造 打造 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标

群众满意度
>=80% 90% 5 5

群众满意度
>=80% 90% 5 5

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 宣传与推介

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 2718292.00 115435.00 115,435 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 2718292 115435 115435 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

中央资金用于地方公共文化服务体系建设 进一步完善公共文化服务体系建设

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
拨付街镇、村居、场馆

数量

=369 369 10 10

质量指标
补贴对象资格符合率

=100% 100% 20 20

时效指标
按时拨付

按时 按时 20 20

效益指标 社会效益指标
推进公共文化场所服务

设施功能提升

提升 提升 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 基础设施建设

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 93630000.00 3484310.31 3,484,310.31 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 93630000 3484310.31 3484310.31 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

建成松江区人文松江活动中心。
已建成松江区人文松江活动中心，进入结算期
。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
新建建筑面积

=55120 =55120 15 15

质量指标

工程验收合格率
=100% =100% 15 15

平均建筑面积达标率
=100% =100% 15 15

时效指标
工程竣工及时性

及时 及时 5 5

效益指标 社会效益指标

建筑场所利用率
=90% =90% 5 5

建筑场所开放率
=100% =100% 10 10

人文松江建设进程
推进 已建成 10 10

剧场可容纳人数
>=1200人 >=1200人 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标
受益对象满意度

=100% =100% 10 10
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总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 特定产业扶持专项

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 25000000.00 18451600.00 18,451,600 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 25000000 18451600 18451600 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

全面提升文化、影视、旅游产业整体质量和能级水平，充
分发挥财政资金的引导带动作用，改善本区产业发展环境
。

全面提升文化、影视、旅游产业整体质量和能
级水平，充分发挥财政资金的引导带动作用，
改善本区产业发展环境。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
扶持企业数

>=23家 >=23家 20 20

质量指标
扶持对象资格符合率

=100% =100% 20 20

时效指标 与扶持企业沟通及时性 及时 及时 10 10

效益指标 经济效益指标 企业注册数量是否增长 增长 增长 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
扶持对象满意度

>=80% >=80% 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 历史文化传承保护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 3795000.00 3307708.85 3,307,708.85 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 3679000 3197708.05 3197708.05 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 116000 110000 110000 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

加强文物保护行业管理，对我区现存不可移动文物进行监
管、维修、保护；提高非遗保护传承效能，提高松江非遗
项目知名度。

加强了文物保护行业管理，完成对当年度松江
区不可移动文物进行监管、修缮养护等工作；
提高了非物质文化遗产的传承效能，提高了松
江非遗项目的知名度。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

项目完成率与补贴发放

率

=100% 100 5 5

非遗传承人补贴人数
>=40人 40 5 5

开展非遗活动次数
>=3次 3 5 5

文物修缮数量
=1项 1 5 5

文物保护工作执行度
按标准执行 按标准执行 5 5

补贴发放率
=100% 100 5 5

对本区非物质文化保护

传承有益

有益 有益 5 5

文物保护项目与非遗传
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绩
效
指
标

质量指标 承执行率
按标准执行 按标准执行 3 3

完损等级评定报告完成

率

=100% 100 3 3

补贴计划完成率
=100% 100 3 3

时效指标

文物保护与补贴发放及

时性

及时 及时 2 2

宣传活动完成及时性
及时 及时 2 2

安全用电项目验收
及时 及时 2 2

效益指标

社会效益指标

群众对非遗知晓度
提升 提升 5 5

群众对非遗知晓度
提升 提升 5 5

文物保护利用效能
提升 提升 5 5

非遗项目和传承人保护 发扬 发扬 5 5

文物保护工作的可靠性 可靠 可靠 5 5

生态效益指标

文物保护工作对环境的

影响

无影响 无影响 3 3

非遗传承人的传承实践

能力
提升 提升 2 2
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满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 网络信息系统运行与维护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 46000.00 42600.00 42,600 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 46000 42600 42600 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

用于机房维护和无线wifi费用 满足办公场所无线上网需求。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
维护系统数量

=1个 =1个 20 20

质量指标
上网需求得到满足

满足 满足 15 15

时效指标
系统故障响应及时性

及时 及时 15 15

效益指标 社会效益指标
系统重要储存信息丢失

率

=0% =0% 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
使用者满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 开办费

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1170000.00 2197779.75 2,197,779.75 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1170000 2197779.75 2197779.75 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

根据工作计划，完成云间剧院开办费尾款支付。 开办费尾款支付全部完成

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
实施采购项目数量

=9个 9 20 20

质量指标
采购内容合规性

合规 合规 20 20

时效指标
完成采购内容及时性

及时 及时 10 10

效益指标 社会效益指标
运营场所功能完善

完善 完善 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 公共文旅场所运营管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本级）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 35854600.00 25044859.21 25,044,859.21 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 35854600 25044859.21 25044859.21 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

依托运营单位的市场化、专业化、规模化经营的优势，打
造成较高专业水平的中型甲等剧场。云间会堂作为公益优
先、市场运作、面向市民的多功能、专业性展览展示场馆
，同时承办公益性展览和承接商业性展览，引进高品质展
览展示项目和作品。

剧院按照市场化、专业化、规模化经营完成运
营目标，为打造相当专业水平甲等剧场不断加
分。云间会堂如期完成公益性展览和承接商业
性展览，不断 引进高品质展览。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
演出或展览数量达标

达标 达标 20 20

质量指标 达到合同约定场次类别 完成 完成 20 20

时效指标
约定期限内完成合同约

定展演数

完成 完成 10 10

效益指标 社会效益指标
剧院年平均上座率

>=70% >=70% 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
观众满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 古建筑保护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位 程十发艺术馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1240000.00 1125249.18 1,125,249.18 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1240000 1125249.18 1125249.18 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

艺术馆二宅属区文物保护单位，保护文物建筑的整体安全
，确保全馆设施设备的正常运转，保护程十发艺术馆藏品
安全及展览的正常运行。

艺术馆二宅属区文物保护单位，保护文物建筑
的整体安全，确保全馆设施设备的正常运转，
保护程十发艺术馆藏品安全及展览的正常运行
。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
事项需求执行度

按需求执行 按需求执行 15 15

质量指标
事项计划完成率

=100% 100% 10 10

时效指标
事项落时及时性

及时 及时 15 15

成本指标
保养维护修缮及白蚁防

治用料实际成本增长率
=10% 10% 10 10

效益指标

经济效益指标
古建筑规范保护增值率

、设备安全使用价值

增强 增强 10 10

社会效益指标

古建筑保护性使用的社

会价值、设备安全使用

价值

增强 增强 10 10

- 1 -



生态效益指标
古建筑安全使用能级、

展馆整体展示环境改善

能力

提升、改善 提升、改善 5 5

可持续影响指标
开展人文松江、文化品

牌宣传推广助力能力

增强 增强 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标
公众观展审美体验满意

度

增强 增强 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 程十发艺术研究交流

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位 程十发艺术馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1410000.00 1146474.43 1,146,474.43 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1410000 1146474.43 1146474.43 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

深入挖掘对程十发艺术文献的研究，拟用五年时间，编撰
一卷或多卷本《程十发年谱》，为程十发艺术文献数据库
积累资源；加强作品的征集，推进文化活动深度，同时保
证馆藏作品的安全，完美展示给观众；推进文化活动深度
，从而更好地宣传“人文松江”，推动松江地区文化艺术
建设和繁荣，为松江百姓提供更多高品质的美育推广内容
。

深入挖掘对程十发艺术文献的研究，拟用五年
时间，编撰一卷或多卷本《程十发年谱》，为
程十发艺术文献数据库积累资源；加强作品的
征集，推进文化活动深度，同时保证馆藏作品
的安全，完美展示给观众；推进文化活动深度
，从而更好地宣传“人文松江”，推动松江地
区文化艺术建设和繁荣，为松江百姓提供更多
高品质的美育推广内容。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
执行环节实际需求数、

预算范围内执行度

按需求和标准执行按需求和标准执行 15 15

质量指标
事项完成率

=100% 100% 10 10

时效指标
事项实施及时性

及时 及时 15 15

成本指标
事项实施时涉及的实际

成本增长率

=10% 10% 10 10

经济效益指标
馆藏作品价值增量

增加 增加 10 10

社会效益指标

展览展示公益文化推广

、公众品牌建设能力、

馆藏丰富性、学术研究

增强 增强 10 10
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效益指标

水准

生态效益指标

展馆学术品牌建设能力

、展览展示传播价值、

整体网络环境净化能力

提升 提升 5 5

可持续影响指标

人文松江文化宣传推广

面、为程十发艺术文献

数据库积累资源

增强 增强 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标

公众对程十发艺术史料

文献、对传统文化与地

域文化综合体验满意度

增强 增强 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文物综合管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
松江区文化市场和

文物保护管理所

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 3350000.00 3350000.00 3,068,565.03 10 91.60% 9.16

    其中：当年财政拨款 3350000 3350000 3068565.03 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

完成不可移动文物保护工程：待市文物局竣工验收合格后
支付市级文保单位圆应塔修缮工程尾款，完成云间第一楼
修缮工程、蒋泾西街张氏宅保养维护工程并通过专家验收
；完成不可移动文物白蚁防治。

完成不可移动文物保护工程：待市文物局竣工
验收合格后支付市级文保单位圆应塔修缮工程
尾款，完成云间第一楼修缮工程、蒋泾西街张
氏宅保养维护工程并通过专家验收；完成不可
移动文物白蚁防治。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
不可移动文物保护工程

（处）

=3处 =3处 20 20

质量指标
验收通过率（%）

=100% =100% 20 20

时效指标
不可移动文物保护工程

开竣工（月）

=2023年 =2023年 10 10

效益指标

经济效益指标
不可移动文物修缮利用

（处）

=3处 =3处 6 6

社会效益指标

不可移动文物活化利用

开放参观（处）

=3处 =3处 6 6

不可移动文物白蚁防治

（处）
<10处 <10处 6 6
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生态效益指标
改善不可移动文物周边

环境（处）

<10处 <10处 6 6

可持续影响指标
提高公众文物保护知晓

率（%）

=100% =100% 6 6

满意度指标 服务对象满意度指标
不可移动文物保护工程

满意度

=100% =100% 10 10

总分 100 99.16  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文物保护管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
松江区文化市场和

文物保护管理所

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 370000.00 370000.00 321,793.4 10 86.98% 8.7

    其中：当年财政拨款 370000 370000 321793.4 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

年内完成 年内完成

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

文物保护标志更换（套

）

=3套 =3套 4 4

每季度发放人数
>=83人 >=83人 4 4

培训次数
=4次 =4次 4 4

质量指标

标志内容准确齐全
=100% =100% 4 4

每季度发放金额准确
=1人 =1人 4 4

每季度培训主题明确
=1 =1 4 4

时效指标

单套完成天数（天）
<=30天 <=30天 4 4

每季度底前按时发放
=1 =1 4 4

每季度底前按时培训 =1 =1 4 4
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绩
效
指
标

成本指标

单套价格（元）
<=10000元 <=10000元 4 4

培训成本
<=45000元 <=45000元 10 10

效益指标

经济效益指标

标志制作完成率
=100% =100% 3 3

每季度每人
=750元 =750元 3 3

培训完成率
=100% =100% 3 3

社会效益指标

文保标志惠及人数
>=500人 >=500人 3 3

补贴惠及人数
>=83人 >=83人 3 3

每季度培训普及人数
>=50人 >=50人 3 3

生态效益指标

安装标志时树木植被破

坏数量（棵）

=0棵 =0棵 3 3

补贴发放无纸化
=1 =1 3 3

培训材料无纸化
=1人 =1人 3 3

可持续影响指标
文保知识惠及人数

>=500人 >=500人 3 3

满意度指标 服务对象满意度指标

有效提升网络安全的整

体水平

=100% =100% 5 5

文保员所在街镇满意度 =100% =100% 3 3
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文保员培训满意度
=100% =100% 2 2

总分 100 98.7  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
松江区文化市场和

文物保护管理所

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 100000.00 100000.00 75,750 10 75.75% 7.58

    其中：当年财政拨款 100000 100000 75750 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

通过文物管理部门的宣传与推广工作，加强文物保护的宣
传教育，增强全民文物保护的意识，鼓励文物保护的科学
研究，提高文物保护的科学技术水平，促进文物保护工作
的顺利开展。

通过文物管理部门的宣传与推广工作，加强文
物保护的宣传教育，增强全民文物保护的意识
，鼓励文物保护的科学研究，提高文物保护的
科学技术水平，促进文物保护工作的顺利开展
。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
开展宣传活动（次）

=1次 =1次 15 15

质量指标
文物保护知晓人数

>=50人 >=50人 15 15

时效指标
宣传推广时间节点

=2023年1月
-10月

=2023年1月
-10月

20 20

效益指标

经济效益指标
宣传品发放率

=100% =100% 8 8

社会效益指标 文物知识宣传普及人数 >=100人 >=100人 8 8

生态效益指标
文物保护推广

=100人 =100人 8 8

可持续影响指标
提高文物保护知晓率

=100人 =100人 6 6

满意度指标 服务对象满意度指标 宣传品接收人员满意度 >=95% =100人 10 10
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总分 100 97.58  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 网络信息系统运行与维护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
松江区文化市场和

文物保护管理所

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 124656.00 124656.00 120,000 10 96.27% 9.63

    其中：当年财政拨款 124656 124656 120000 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

满足松江区文管所日常办公、网络信息化及文化传播的需
求，同时，全面保障松江区文管所网络的运行速度、信息
安全，持续为各项业务工作提供信息服务和技术支撑。

满足松江区文管所日常办公、网络信息化及文
化传播的需求，同时，全面保障松江区文管所
网络的运行速度、信息安全，持续为各项业务
工作提供信息服务和技术支撑。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

上网专线的带宽保障（

300兆）

=100% =100% 6 6

提供固定公网IP地址 =100% =100% 6 6

质量指标

365天全年不断网
=100% =100% 6 6

业务咨询、故障受理、

技术支持等服务

=100% =100% 6 6

时效指标

故障维护相应时间（4

小时内）

=99% =100% 6 6

提供7*24小时故障

申告受理

=100% =100% 6 6

- 8 -



绩
效
指
标

成本指标

运维费用按照一年一次

性结算

=100% =100% 6 6

成本指标
=100% =100% 8 8

效益指标

经济效益指标
完善网络运维管理体系

建设

=100% =100% 5 5

社会效益指标

保证职工工作用网顺畅 >100% =100% 5 5

保证单位文化传播需求 =100% =100% 5 5

生态效益指标

运维服务过程中信息安

全管理

=100% =100% 5 5

运维服务安全管理
=100% =100% 5 5

可持续影响指标 确保办公网络正常运行 =100% =100% 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标
满意度比例

=100% =100% 10 10

总分 100 99.63  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 博物馆基础建设

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区博物

馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 150000.00 136075.00 136,075 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 150000 136075 136075 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

征集松江历史和松江书画家的作品，有助于更好地展示宣
传古代松江风土人情。实施气体钢瓶检测充装项目项目，
确保库房文物安全，清除消防安全隐患，为陈列研究部办
好文物展览做好工作。

完成文物征集和气体钢瓶检测充装工作。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

文物修复计划完成率
=100% 0 0 0 文物修复项目取消

文物征集完成情况
=1次 =1次 8 8

完成所有钢瓶气体充装 =100% =100% 8 8

质量指标

新征文物有收藏价值
=90% =90% 5 5

符合消防安全法
是 是 8 8

满足验收标准
是 是 6 6

时效指标

经费划拨及时性
及时 及时 5 5

馆内文物征集及时性
及时 及时 5 5
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绩
效
指
标

检测和充装及时性
及时 及时 5 5

效益指标

社会效益指标

宣传古代松江风土人情 =80% =80% 5 5

保护松江历史文化遗产 =90% =90% 2 2

文物保护安全
=100% =100% 5 5

确保游客安全
有效 有效 4 4

馆内基础设施维护效果 良好 良好 5 5

可持续影响指标

文物征集制度健全性
健全 健全 5 5

文物保护长效管理制度

健全性

健全 健全 2 2

专职人员配备健全性
健全 健全 2 2

满意度指标 服务对象满意度指标
参观者满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 社会服务

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区博物

馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 210000.00 208240.00 208,240 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 210000 208240 208240 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

作为人文松江建设新三年行动计划内容之一，区博物馆在
2021年对《松风余韵》进行整理。拟于2023年进
行出版，助力推动松江的文化建设和文脉传承。

完成《松风余韵》出版工作。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

经费划拨足额率
=100% =100% 10 10

古籍印刷数量
=1000册 =1000册 10 10

质量指标

装帧设计满足要求
=100% =100% 10 10

文字经编审校对
=100% =100% 10 10

时效指标
按时完成出版工作

及时 及时 10 10

效益指标

社会效益指标
推动松江文化建设

=80% =80% 10 10

生态效益指标
无污染

=100% =100% 10 10

可持续影响指标
推动松江文脉传承

=80% =80% 10 10

读者满意度
>=90% >=90% 5 5
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满意度指标 服务对象满意度指标

相关文化单位满意度
=90% =90% 5 5

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区博物

馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 880000.00 1333484.69 1,333,484.69 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 880000 1333484.69 1333484.69 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

1、引进和自筹内容丰富、类型多样的高质量临时展览，
满足人民群众日益增长的精神文化需求；2、加大宣传力
度，吸引更多的人加入到文物保护事业中。宣传教育能够
让更多的公众认识和了解文物保护工作的重要性，并在内
心中产生共鸣，主动参与到其中；3、通过电视报纸等新
闻媒体、邀请专家等专业人士进行专题讲座等形式开展宣
传活动，增强公众的文物保护意识；4、努力挖掘基地文
化内涵和历史内涵，创新传播手段，丰富博物馆教育内容
，创新博物馆教育活动，增强教育覆盖面。

完成当年临展计划，满足人民群众精神文化需
求；按时开展文物知识宣传、教育基地运作和
免费开放活动。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

数量指标

志愿者培训计划完成率 =100% =100% 5 5

宣传计划完成率
=100% =100% 5 5

引进临时展览计划完成

率

=100% =100% 5 5

经费拨付完成率
=100% =100% 2 2

教育活动计划完成率
=100% =100% 3 3

展览配套课程完成率
=100% =100% 5 5

临展验收合格率 =100% =100% 5 5
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绩
效
指
标

产出指标
质量指标 经费划拨足额率

=100% =100% 2 2

验收合格率
=100% =100% 3 3

志愿教课队伍建设完成

率

=100% =100% 2 2

时效指标

展览举办及时性
及时 及时 3 3

宣传课程及时性
及时 及时 3 3

经费划拨及时性
及时 及时 3 3

成本指标

财务管理制度健全性及

执行情况

健全 健全 2 2

资金使用率
=100% =100% 2 2

效益指标

经济效益指标
项目费用控制率

=100% =100% 3 3

社会效益指标

课程参与者满意度
=90% =90% 3 3

馆内展览知晓率
=80% =80% 3 3

宣传知晓率
=80% =80% 3 3

参与者满意度
=90% =90% 3 3

投诉率 ＜5次 ＜5次 3 3
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可持续影响指标

宣传保障研究长效管理

制度健全性

健全 健全 3 3

展览受众满意度
>=90% >=90% 3 3

专职人员配备健全性
健全 健全 3 3

完成项目及时性
及时 及时 3 3

满意度指标 服务对象满意度指标

参观者满意度
>=90% >=90% 5 5

参加人员的满意度
=100% =100% 5 5

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文物保护管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区博物

馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 286000.00 271143.75 271,143.75 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 286000 271143.75 271143.75 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

通过对技防系统的定期检测、维护保养和故障检修，确保
馆内各类技防设施设备各项功能正常，系统运行稳定，消
除误报、漏报的安全隐患，使技防系统更好的发挥预防隐
患和威慑的安全职能；定期监控库房状况，对于温湿度波
动比较大的季节利用干燥剂樟脑丸辅助除湿防虫；进行定
期检查及防范，清除、预防树木病虫害，以及消除蟑螂、
老鼠等危害。

完成白蚁防治检查和技防设施维护保养工作，
及时购买防霉防蛀防毒药物。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

数量指标

完成防霉防蛀防毒药物

购买计划

=100% =100% 5 5

每月开展预防消杀
完成 完成 5 5

经费拨付完成率
=100% =100% 3 3

质量指标

库房温湿度控制效果
=100% =100% 5 5

白蚁防治效果
=90% =90% 5 5

经费划拨足额率
=100% =100% 3 3

馆内技防设施运行完好

率

=100% =100% 3 3
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绩
效
指
标

产出指标

防霉防蛀防治效果
=90% =90% 3 3

具有专业资质
有 有 3 3

时效指标

馆内文物保护及时性
及时 及时 3 3

应急处置及时性
及时 及时 3 3

馆内技防设施维保及时

（24小时到位）

及时 及时 3 3

成本指标

财务管理制度健全性及

执行情况

健全并执行 健全并执行 3 3

病虫害预防处置合理
合理 合理 3 3

经济效益指标

馆内建筑、文物、树木

虫害治理

=90% =90% 2 2

系统安全保障度
良好 良好 3 3

社会效益指标

文物保护效率
=90% =90% 3 3

白蚁危害得到有效控制 有效 有效 2 2

霉变、虫蛀危害得到有

效控制

有效 有效 2 2

馆内基础设施维护效果 良好 良好 2 2
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效益指标

保障博物馆正常对外开

放

良好 良好 2 2

公共窗口服务单位安全

、有序

良好 良好 2 2

生态效益指标

预防和消除发现的病虫

害

良好 良好 2 2

不产生环境污染
是 是 2 2

可持续影响指标

文物保护长效管理制度

健全性

健全 健全 2 2

消杀记录完整
良好 良好 2 2

专职人员配备健全性
健全 健全 2 2

技防设施长效管理制度 健全 健全 2 2

满意度指标 服务对象满意度指标
参观者满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 网络信息系统运行与维护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区博物

馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 24080.00 24080.00 24,080 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 24080 24080 24080 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

新时代博物馆发展，对宣传平台的要求日益提高，网站成
为最基本、最基础和最普遍的宣传方式。博物馆工作运行
的实际需要。

完成网络通讯改造和公共服务展示利用平台项
目。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

维护计划完成率
=100% =100% 5 5

信息化维护计划完成率 =100% =100% 5 5

质量指标

网络运行平稳
平稳 平稳 6 6

系统运维合格率
=90% =90% 6 6

时效指标

故障排除及时
及时 及时 8 8

数据备份及时性
及时 及时 8 8

成本指标

信息发布及时性
及时 及时 6 6

网络故障排除
及时 及时 6 6

网络正常使用 良好 良好 6 6
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效益指标

经济效益指标

系统安全保障度
良好 良好 6 6

社会效益指标
系统使用者满意度

>=90% >=90% 6 6

生态效益指标
不产生环境污染

良好 良好 6 6

可持续影响指标
专职人员配备健全性

健全 健全 6 6

满意度指标 服务对象满意度指标

参观者满意度
>=90% >=90% 5 5

使用者满意度
>=90% >=90% 5 5

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 旅游服务管理工作

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区旅游

公共服务中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1140000.00 956186.58 956,186.58 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 250000.00 229339.88 229339.88 —   

                上年结转资金 0.00 0.00 —   

                其他资金 890000.00 726846.70 726846.70 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

完善松江旅游交通引导标识，提升松江旅游城市品牌形象
；完善松江旅游咨询中心功能，提升松江旅游公共服务水
平。

全域全景旅游标识标牌：完成2023年蓝精
灵乐园（4A）、深坑秘境乐园（3A）、云
间粮仓（3A）三家旅游景点旅游标识标牌工
程； 市级运维经费：完成改版印制新版《松
江区旅游全景全域地图》、设计制作《全域旅
游攻略线路集成》工具书等工作。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
项目计划完成率

=100% 100% 20 20 无

质量指标
验收合格率

合格 合格 10 10 无

时效指标
项目完成及时性

及时 及时 10 10 无

成本指标
一般公共预算资金使用

预算内

<=25万元
229,339.

88
10 10 无

效益指标

经济效益指标
旅游产业完善

完善 完善 10 10 无

社会效益指标
信息公开

公开 公开 10 10 无

生态效益指标
旅游业完善度

完善 完善 5 5 无
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可持续影响指标 实际利用率 >=90% 100% 5 5 无

满意度指标 服务对象满意度指标
公众满意度

>=90% 100% 10 10 无

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 网络信息系统运行与维护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区旅游

公共服务中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 267751.00 213376.80 213,376.8 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 267751.00 213376.80 213376.80 —   

                上年结转资金 0.00 0.00 0 —   

                其他资金 0.00 0.00 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

旅游数据中心作为智慧旅游建设的数据基础，将全面汇聚
旅游企业、相关机构、从业人员、游客等旅游服务信息，
吃、住、行、游、购、娱等旅游服务资源信息，实现旅游
有关领域、体系和业务单位数据的集中统一采集、存储、
处理，以及相互之间的互联互通和信息共享、查询，为行
业监管、旅游服务、在线营销、产业发展等提供“大数据
”支撑。

本项目为日常运维项目，按照运维周期和采购
流程严格执行。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
项目计划完成率

=100% 100% 20 20 无

质量指标
验收合格率

合格 合格 10 10 无

时效指标
项目完成及时性

及时 及时 10 10 无

成本指标
经费使用预算内

<=267751
.00元

213,376.
80

10 10 无

效益指标

经济效益指标
旅游产业完善

完善 完善 10 10 无

社会效益指标
信息公开

公开 公开 10 10 无

生态效益指标
旅游业完善度

完善 完善 5 5 无

可持续影响指标
实际利用率

>=90% 100% 5 5 无
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满意度指标 服务对象满意度指标
公众满意度

>=90% 100% 10 10 无

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区旅游

公共服务中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 850000.00 837380.00 837,380 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 850000.00 837380.00 837380.00 —   

                上年结转资金 0.00 0.00 0 —   

                其他资金 0.00 0.00 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

打造全年旅游公共服务系列主题活动，形成活动品牌；设
计制作多形式的旅游宣传资料。

旅游“进社区、进企业、进校园”活动：开展
“放松去 乐享会 人文游”系列活动10场
； “放松去 乐享会”品牌主题活动：开展
“放松去 乐享会 人文游”系列活动10场
； 宣传资料设计制作：完成《又见天马山》
书记的编印和尾款支付工作，完成四季节庆宣
传折页制作。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
项目计划完成率

=100% 100% 20 20 无

质量指标
验收合格率

=100% 100% 20 20 无

时效指标
项目完成及时性

及时 及时 10 10 无

效益指标

社会效益指标
信息公开

公开 公开 15 15 无

生态效益指标
旅游业完善度

完善 完善 15 15 无

满意度指标 服务对象满意度指标
公众满意度

=100% 100% 10 10 无

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 非物质文化保护与传承

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 230000.00 159636.00 159,636 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 230000 159636 159636 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

每月发放2名传承人劳务费，购买了顾绣材料丝线、塔夫
绸等，购买了书画用具宣纸、毛笔、颜料、墨汁等材料，
定期进行书画活动提高绣娘艺术修养及书画能力，更好地
传播顾绣技艺。

每月发放2名传承人劳务费，购买了顾绣材料
丝线、塔夫绸等，购买了书画用具宣纸、毛笔
、颜料、墨汁等材料，定期进行书画活动提高
绣娘艺术修养及书画能力，更好地传播顾绣技
艺。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
补贴标准执行度

按标准执行 按标准执行 15 15

质量指标
补贴计划完成率

=100% =100% 15 15

时效指标
补贴发放及时性

及时 及时 10 10

成本指标
绣品用具成本增长率

<=10% <=10% 10 10

效益指标

经济效益指标
完成顾绣绣品

=1副 =1副 5 5

社会效益指标
顾绣市级传承人保护

发扬 发扬 10 10

生态效益指标
绣娘书画艺术修养

提升 提升 10 10

可持续影响指标
参与者满意度

满意 满意 5 5
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满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

=100% =100% 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 群众文化活动

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 2350000.00 2189598.02 2,189,598.02 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 2150000 2150000 2089998.02 —   

                上年结转资金 200000 200000 99600 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

全年计划举办大型群文活动、基层文艺巡演、品牌文化项
目等各类文艺演出活动共计66场，推进数字文化建设，
录制精品文艺课程，丰富市民精神文化生活，营造城市美
育氛围。

全年计划举办大型群文活动、基层文艺巡演、
品牌文化项目等各类文艺演出活动共计66场
，推进数字文化建设，录制精品文艺课程，丰
富市民精神文化生活，营造城市美育氛围。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标 演出交流活动计划场数 =20 =20 15 15

质量指标
群文人才参演率

=80% =80% 15 15

时效指标
传统节庆活动演出及时

性

及时 及时 10 10

成本指标
舞美成本增长率

=10% =10% 10 10

效益指标

经济效益指标
挖掘优秀群文人才

=5 =5 8 8

社会效益指标
群众参与活动情况

全面 全面 8 8

生态效益指标
免费开放活动增长率

=10% =10% 7 7

可持续影响指标
参与者满意度

满意 满意 7 7
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满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

=100% =100% 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文学艺术交流

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1150000.00 1045241.00 1,045,241 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1150000 1045241 1045241 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

全年运用云间会堂展厅举办书画、摄影、篆刻等总结性展
览活动，开展百姓艺术大课堂活动，创作优质作品参加新
人新作等市级比赛。

全年运用云间会堂展厅举办书画、摄影、篆刻
等总结性展览活动，开展百姓艺术大课堂活动
，创作优质作品参加新人新作等市级比赛。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

培训、讲座、展览等交

流活动开展次数

=30次 =30次 4 4

讲座、展览等交流活动

按计划完成

=10次 =10次 4 4

优秀作品参赛数
=2个 =2个 4 4

百姓艺术课堂授课计划

完成率

=100% =100% 4 4

质量指标

志愿者服务计划完成次

数

=10次 =10次 4 4

项目验收合格率
=100% =100% 4 4

扶持成果验收合格率
=100% =100% 4 4

- 5 -



绩
效
指
标

参加比赛获奖率
=80% =80% 4 4

时效指标

文学艺术交流完成及时

性

=及时 =及时 4 4

展览交流完成及时性
=及时 =及时 5 5

交流参赛完成及时性
=及时 =及时 5 5

成本指标
创作采风成本增长率

<10% <10% 4 4

效益指标

经济效益指标
提炼加工创作成品

=5 =5 5 5

社会效益指标
群众参与活动情况

全面 全面 5 5

生态效益指标 提升公共文化服务能力 提升 提升 10 10

可持续影响指标
文化品牌影响力

扩大 扩大 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 网络信息系统运行与维护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 654272.00 510136.42 510,136.42 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 654272 510136.42 510136.42 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

提供固定电话、互联网专线、总头专线等业务运行服务。
提供电路调度、调测开通、故障处理及网络监控、诊断、
优化等技术保障工作，确保图书馆专线业务稳定运行。

提供固定电话、互联网专线、总头专线等业务
运行服务。提供电路调度、调测开通、故障处
理及网络监控、诊断、优化等技术保障工作，
确保图书馆专线业务稳定运行。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

按宽带合同要求执行
按合同要求执行 按合同要求执行 10 10

少儿自助外借运维巡查

次数

12次 12次 8 8

质量指标

保证网络稳定性
稳定 稳定 8 8

验收合格率
合格 合格 8 8

时效指标

为读者查阅信息及时性 及时 及时 8 8

运维服务
及时 及时 8 8

效益指标

社会效益指标

提升读者到馆阅读体验 提升 提升 10 10

提高图书馆技防安全性 提升 提升 10 10
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可持续影响指标
专职人员配备健全性

健全 健全 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标
读者满意度

85% 85% 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 公共文化服务

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1396000.00 629700.25 629,700.25 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1396000 629700.25 629700.25 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

通过开展讲座、展览、免费开放等活动，为广大公众提供
公共文化服务，丰富读者的知识和生活，营造书香松江良
好文化氛围。

通过开展讲座、展览、免费开放等活动，为广
大公众提供公共文化服务，丰富读者的知识和
生活，营造书香松江良好文化氛围。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

满意度调查数量
1次 1次 10 10

配送、回收图书计划完

成率

覆盖全区服务点 0 10 0
项目未开展。完善
工作机制，确保项

目顺利进行。

质量指标
验收合格率

合格 合格 10 10

时效指标

项目完成及时率
及时 及时 10 10

会场布展及时性
及时 及时 10 10

效益指标

社会效益指标

市民参与调查情况
反响良好 反响良好 10 10

读书节活动情况
反响良好 0 10 0

项目未开展。完善
工作机制，确保项

目顺利进行。

可持续影响指标
工作服使用率

大于45人 0 10 0
项目未开展。完善
工作机制，确保项

目顺利进行。
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满意度指标 服务对象满意度指标

读者满意度 >80% 90% 5 5

参加人员评价
合格 合格 5 5

总分 100 70  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 馆藏资源建设

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 4790000.00 4136897.02 4,136,897.02 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 4790000 4136897.02 4136897.02 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

通过购买地方文献、新书、数据库和征订报刊杂志，不断
丰富馆藏内容，满足读者需求，丰富居民的精神生活。

通过购买地方文献、新书、数据库和征订报刊
杂志，不断丰富馆藏内容，满足读者需求，丰
富居民的精神生活。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
按合同完成率

=100% =100% 20 20

质量指标
报刊杂志正版率

=100% =100% 15 15

时效指标
采购完成及时性

及时 及时 15 15

效益指标

社会效益指标 报刊杂志内容更新情况符合时代发展需求符合时代发展需求 15 15

生态效益指标
报刊杂志日常管理维护

情况

管理良好 管理良好 15 15

满意度指标 服务对象满意度指标
读者满意度

85% 85% 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文化配送

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 7515000.00 5278961.84 5,278,961.84 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 7490000 5253961.84 5253961.84 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 25000 25000 25000 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

”万千百”文化惠民工程被原文化部评为“国家级公共文
化服务体系示范项目”。近年来，区文旅局持续以“万
千 百”活动为主要抓手推进文化惠民工程建设，主要包
含公 益电影配送、百姓戏台的演出（专业院团和沙龙队
）以及 文艺指导员辅导工作等。

”万千百”文化惠民工程被原文化部评为“国
家级公共文 化服务体系示范项目”。近年来
，区文旅局持续以“万千 百”活动为主要抓
手推进文化惠民工程建设，主要包含公 益电
影配送、百姓戏台的演出（专业院团和沙龙队
）以及 文艺指导员辅导工作等。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

专业戏剧院团演出场次 =160场 =149 4 3
资金核减，调整完

善新机制

市区两级文艺指导员课

时（含乡村振兴）

=3135课时 =3154 5 5

展览展示和文化讲座场

次

=60场 =34 4 3
资金核减，调整完

善新机制

特色活动（手工艺）场

次

=40场 =40 5 5

配送活动巡查监管场次 =1000场 =841 4 3
文艺指导员未纳入
第三方巡查，由本

部门抽查。

村活动室放映场次
=4200场 =2596 4 3

资金核减，项目招
标方式改变，项目

启动已经7月
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绩
效
指
标

露天公益流动电影放映

场次

=2550场 =2430 4 3
资金核减，调整完

善新机制

质量指标

演出活动内容
树立社会主义核心

价值观
树立社会主义核心

价值观
4 4

配送范围
松江区 松江区 4 4

时效指标
配送及时性

1-12月 1-12月 4 4

成本指标

演出成本合理性
低于市场价 低于市场价 4 4

配送成本合理性
低于市场均价 低于市场均价 4 4

效益指标

社会效益指标

中华优秀传统文化
传承弘扬 传承弘扬 8 8

群众文化生活
丰富 丰富 8 8

可持续影响指标

长效跟踪巡查机制
建立健全 建立健全 7 7

宣传机制
建立健全 建立健全 7 7

满意度指标 服务对象满意度指标

群众满意度
>=90% >=90% 4 4

活动主体（表演人员）

满意度

>=90% >=90% 3 3

院线满意度
>=90% >=90% 3 3

总分 100 95  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 开办费

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 4960000.00 3886753.06 3,886,753.06 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 4960000 3886753.06 3886753.06 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

结合人文松江文化活动中心“两馆一场”的功能配置方案
及建设要求，2023年采购图书馆服务家具、小剧场办
公家具及艺术类设施设备、档案库房改建及录音棚设备采
购等。

结合人文松江文化活动中心“两馆一场”的功
能配置方案及建设要求，2023年采购图书
馆服务家具、小剧场办公家具及艺术类设施设
备、档案库房改建及录音棚设备采购等。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
财政标准执行度

按标准执行 按标准执行 15 15

质量指标
目标计划完成率

=100% =100% 10 10

时效指标
工作推进及时性

及时 及时 15 15

成本指标
开办成本

按标准执行 按标准执行 10 10

效益指标

经济效益指标
加强文旅融合，以文促

旅

促进 促进 7 7

社会效益指标
提升公共文化服务软实

力

发扬 发扬 7 7

生态效益指标 提升市民文化艺术修养 提升 提升 8 8
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可持续影响指标 参与者满意度 满意 满意 8 8

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

=90% =90% 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区人文

松江活动中心

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 600000.00 67065.18 67,065.18 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 600000 67065.18 67065.18 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

小剧场日常保养、宣传，消防技防维护，高质量承接演出
活动，为市民提供良好且免费的公共文化服务。

小剧场日常保养、宣传，消防技防维护，高质
量承接演出活动，为市民提供良好且免费的公
共文化服务。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
演出场次安排

140-160场 103场 10 8

由于小剧场运营和
设备操作均由部门
人员兼职，承接活

动人手不足。

质量指标

剧场规模
=294座 =294座 10 10

演出内容
积极有益 积极有益 10 10

时效指标
演出时间

全年 全年 10 10

成本指标
运营成本合理性

低于市场均价 低于市场均价 10 10

效益指标

经济效益指标
公益文化活动

公益性 公益性 10 10

社会效益指标
中华优秀文化传统

弘扬 弘扬 10 10

可持续影响指标
宣传机制

建立健全 建立健全 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

>=90% >=90% 10 10
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总分 100 98  
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财政项目支出绩效自评表

(2023 年度)

项目名称
宣传与推广

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化

和旅游局执法大队

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 125000.00 97056.00 97056.00 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 125000.00 97056.00 97056.00 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

保质保量做好本年度执法大队的各项政策与法律法规的宣

传教育工作

完成对各项法律法规及各项正常的宣传教育工

作

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年 度

指标值

实 际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标

宣传资料采购数量
<=2500份 <=2500份 10 10

禁毒宣传资料采购数量 <=1250份 <=1250份 10 10

扫黄打非宣传资料数量 <=15000份 <=15000份 5 5

质量指标

宣传资料采购完成率
=100% =100% 10 10

宣传资料派发率
>=95% >=95% 5 5

时效指标

宣传活动完成及时性
及时 及时 5 5

宣传品发放及时性
及时 及时 5 5



效益指标

社会效益指标

提高文化经营单位从业

人员法律意识
提高 提高 15 15

可持续影响指标
长效管理机制建设

健全 健全 15 15

满意度指标 服务对象满意度指标 文化经营单位满意度 >=90% >=90% 10 10

总分
100 100



财政项目支出绩效自评表

(2023 年度)

项目名称 文化执法监管

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化

和旅游局执法大队

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 556500.00 311761.03 311761.03 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 556500.00 311761.03 311761.03 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

以促进文化市场规范有序和繁荣发展为目标，不断加强制 度建设，队伍建设

和法制建设，不断提高文化综合执法效 能，积极有效开展文化市场监管工作。

突出文化执法工作 重点，把解决领导高度关注、市民反映强烈、社会危害性 大

的问题摆在突出位置，注重抓好重点地区、重点路段， 重点市场的集中整治，

着力解决文化市场监管的重点和难 点问题；建立和完善了与文化行政管理、

公安、工商等部 门的协作配合机制，形成市场监管合力，提高市场监管效能。

完成文化市场执法监管的各项工作任务

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年 度

指标值

实 际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及

改进措施

产出指标 数量指标

文化市场监管覆盖率 =100% =100% 5 5

文化市场经营单位法律

法规培训次数
>=3次 >=3次 5 5

对口协作交流次数 <=5次 <=5次 5 5

全员更换制式制服 =100% =100% 5 5

质量指标

文化市场监管达标率 >=90% >=90% 5 5

培训参与率 >=90% >=90% 5 5

符合制服规范要求 符合 符合 5 5

文化市场监管及时性 及时 及时 5 5



时效指标

建立一对一或一对多结

对帮扶机制
合理 合理 5 5

项目完成及时性 及时 及时 5 5

效益指标

社会效益指标

各类案件查处执行情况 良好 良好 5 5

参与培训人员守法意识

水平
提高 提高 5 5

提高文化市场执法人员

辨识度
提高 提高 5 5

帮助解决对口交流具体

问题
提高 提高 5 5

可持续影响指标

拓展协作模式，深化协

作内容
完善 完善 5 5

长效机制 完善 完善 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度 >=90% >=90% 5 5

使用者满意度 >=90% >=90% 5 5

总分 100 100



财政项目支出绩效自评表

(2023 年度)

项目名称 设备运维保养

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化

和旅游局执法大队

项目资金

（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 45000.00 26001.36 26,001.36 10 100.00% 10

其中：当年财政拨款 45000.00 26001.36 26001.36 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

保障松江区文化市场行政执法大队设备更加有效、有序的

运行

计算机、复印机、执法监督系统等完成正常维

修保养

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年 度

指标值

实 际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及

改进措施

产出指标

数量指标 维护次数 =3 =3 15 15

质量指标

损坏非常规备品备件修

复达标率
=100% =100% 10 10

时效指标

设备故障维修响应及时

性
及时 及时 15 15

成本指标 支出方向符合度 =100 =100 10 10

效益指标

经济效益指标 预算编制合理性 合理 合理 10 10

社会效益指标

事故隐患的预测并及时

修正率
=100% =100% 10 10

可持续影响指标 设备故障发生率 较低 较低 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标 使用者满意度 >=90% >=90% 10 10

总分 100 100


